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1.Uvod

Pod ORGANIZACIJOM PRODAJE se podrazumeva kombinacija
instrumenata kojima se koristi preduzec¢e da bi se postigao ocekivani nivo
prodaje na ciljnom trzistu.

Ideja o konceptu pripisuje se Kulitonu koji je u svojoj studiji o
troSkovima marketinga napisao da su menadzeri preduze¢a "mikseri
elemenata" koji kombinuju postojece ili traze nove elemonte da bi se doslo do
rentabilne ponude preduze¢a na trziStu. Borden je ovu ideju razradio u
koncept marketing miksa. Mnoge savremene definicije marketinga prosSiruju
klasifikaciju instrumenata marketing miksa prodaje ali je i dalje najCeScu
podelu sacinjavaju slededi elementi:

+ Proizvod
+ Cena

+«» Distribucija
¥ Promocija

Kada se govori o proizvodu kao instrumentu marketing miksa, misli se na
razvoj takvog proizvoda kakvog kupac Zeli.

Cena se moze posmatrati sa dva aspekta. Prvi je da ona polazi od
konkurentske cene, a drugi od spremnosti kupaca da plate odredenu cenu.

Promocija je proces komuniciranja izmedu preduzeca i kupaca sa ciliem
da se stvori pozitivan stav o proizvodima i uslugamakoji vodi ka njihovom
favorizovanju u procesu kupovine na trzistu.

Zadatak distribucije je obezbedenje pristupacnosti proizvoda u odredeno
vreme i na odredenom mestu.

Sva Cetiri elementa prodaje su podjednako vazni, kao i njihova medusobna
kombinacija. Samo niska cena, dobar proiyvod ili odlicha reklama nece dati
tako dobre efekte kako bi bilo u slu€aju njihovog kombinovanja. "Kombinacija
tih elemenata ostvaruje oCekivani efekat ako postoji uskladenost sa zahtevima
potrozaca, dobra uskladenost medu instrumentima, uskladenost sa izvorima
preduzeda i kada se stvara relativno trajna konkurentska prednost." *

Optimalna kombinacija marketing miksa prodajebitno je uslovljena
karakterom delatnosti odnosno trzistem na kome preduzecée obavlja svoju
poslovnu aktivnost Npr. kod netrajnih dobara znac¢ajnu ulogu imaju

! Dr Momgilo Milisavljevié: "Marketing", Beograd, "Savrmena administacija” 2003



---- OSTATAK TEKSTA NIJE PRIKAZAN. CEO RAD MOZETE
PREUZETI NA SAJTU WWW.MATURSKI.NET ----

BESPLATNI GOTOVI SEMINARSKI, DIPLOMSKI | MATURSKI TEKST
RAZMENA LINKOVA - RAZMENA RADOVA
RADOVI IZ SVIH OBLASTI, POWERPOINT PREZENTACIJE | DRUGI EDUKATIVNI MATERIJALL.

WWW.SEMINARSKIRAD.ORG
WWW.MAGISTARSKI.COM
WWW.MATURSKIRADOVI.NET

NA NASIM SAJTOVIMA MOZETE PRONACI SVE, BILO DA JE TO SEMINARSKI, DIPLOMSKI ILI
MATURSKI RAD, POWERPOINT PREZENTACIJA | DRUGI EDUKATIVNI MATERIJAL. ZA RAZLIKU
0D OSTALIH MI VAM PRUZAMO DA POGLEDATE SVAKI RAD, NJEGOV SADRZAJ | PRVE TRI
STRANE TAKO DA MOZETE TACNO DA ODABERETE ONO STO VAM U POTPUNOSTI ODGOVARA. U
BAZI SE NALAZE GOTOVI SEMINARSKI, DIPLOMSKI | MATURSKI RADOVI KOJE MOZETE
SKINUTI | UZ NJIHOVU POMOC NAPRAVITI JEDINSTVEN | UNIKATAN RAD. AKO U BAZI NE
NADETE RAD KOJI VAM JE POTREBAN, U SVAKOM MOMENTU MOZETE NARUCITI DA VAM SE
IZRADI NOVI, UNIKATAN SEMINARSKI ILI NEKI DRUGI RAD RAD NA LINKU IZRADA RADOVA.
PITANJA | ODGOVORE MOZETE DOBITI NA NASEM FORUMU ILI NA

maturskiradovi.net@gmail.com
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