1. UvOD

Cestitamo! Veliko slavlje je pred Vama i vreme je da lepe vesti podelite sa najdrazim i da poénete sa
planiranjem organizacije proslave. Niste sigurni kako da poc¢nete? Ne brinite, mi smo tu. Recite
”DA” i nama, pa se opustite: dan koji ¢ete pamtiti do kraja Zivota ¢e proci savrSeno, bas onako kako
ste oduvek Zeleli. Ako ne Zelite frustraciju i stres, samo je potrebno da se opustite i prepustite sve
profesionalcima.

2. OPIS (DELATNOST) ORGANIZACIJE

Savetnik za vencanje je kompanija u zacetku koja pruza usluge davanja saveta i organizovanja za
velike dogadaje poput vencanja, godiSnjica, medenih meseca i to mladama, mladozenjima, kao 1
¢lanovima njihovih porodica. Mi smo svadbena konsultantska grupa i nas cilj je da vratimo “zabavu”
u planiranje vencanja i dogadaja. Velika ve¢ina ljudi postane sklona stresu i previSe isfrustrirana dok
planira ove dogadaje. Mi smo iskusni i profesionalni konsultanti 1 mi ¢emo iskoristiti nase eksperte
da vas zamene u toj ulozi, a na vama ¢e samo ostati da se lepo provedete i da zapamtite lepe
trenutke. Prakticno, vasSe je samo da sednete 1 da uzivate, a nase da u tome uspemo. Rezultati? Mi
kreiramo dogadaj prema svakom paru posebno- pravi izraz njihove veze i pojedinacnosti kao para.

3. DEFINISANJE ON-LINE STRATEGIJE

3.1. GLAVNI MARKETINSKI | POSLOVNI CILJEVI

Bez obzira da li je ovo prvo vencanje nasih klijenata, ili njihova godi$njica, mi Zelimo da svaki detalj
njihovog dogadaja bude i prijatan i da dugo ostane u njihovom secanju. Tako da nudimo dosta
paketa i usluga koji su specijalno prilagodeni potrebama svakog para.
Nas glavni cilj jeste satisfakcija klijenata. Nasu ciljnu grupu ¢ine sve osobe Zenskog i muskog pola
kojima treba savet ili pomo¢ u organizaciji gore pomenutih dogadaja, godine je tesko utvrditi jer to
mogu biti i dosta mlade osobe, a isto tako i dosta stare osobe (npr. ako slave godisnjicu braka i sl.).
Nasi ciljevi su:

1. da postanemo lider na domacéem trziStu

2. da svi nasi kljienti budu prezadovoljni

3. dabogatom i kvalitetnom ponudom privuc¢emo i klijente iz bivsih jugoslovenskih zemalja

4. da nasa kuca bude sinonim za dobru organizovanost

3.2. SWOT ANALIZA

STRENGHTS (snage)- Nase snage su svakako te §to smo medu zacetnicima ove vrste usluge na
nasim prostorima, i samim tim smo u velikoj prednosti. A ujedno internet poslovanje postaje sve
popularnije, tako smo ulaskom na internet trziSte u prednosti u odnosu na konkurenciju koja posluje
klasi¢nim putevima.



WEAKNESSES (slabosti)- Najveca slabost je ta §to su ljudi u nasoj zemlji navikli da sami
organizuju ovakve dogadaje i nemaju puno poverenja u tamo neke konsultanske kuce. Ukoliko
uspemo da razbijemo te predrasude onda ¢emo ukloniti nasu najvecu slabost.

OPPORTUNITIES (Sanse)- Nasa $ansa je ta Sto ¢emo klijentima nuditi i odredene savete, a ne samo
organizovanje dogadaja, na taj nac¢in ¢emo i skupljati njthovo poverenje. Takode jedna od Sansi jeste
1 ta da se sve viSe parova opredeljuje za netradicionalna vencanja, tako da im mi moZemo ponuditi
odgovarajuce alternative (poput vencanja na neobi¢nim mestima).

THREATS (pretnje)- Glavnu pretnju nam predstavljaju konkurentski sajtovi sa sli¢énim sadrzajem.
Pored konkurencije imamo i potencijalne klijente koji ne koriste racunar, a samim tim ni Internet. U
tom pogledu mozemo se samo nadati da ¢e se kompijuterska pismenost Srbije popraviti u narednom
periodu.

3.3. FAKTORI USPEHA (KEYS TO SUCCESS)

Promocija je jedan od vaznijih faktora uspeha. Dobra promocija naseg sajta ¢e privuci klijente, a
kasnije pozitivna iskustva, kao i knjiga gostiju na sajtu ¢e svakako uticati na povecanje uspeha.
Zatim, klju¢ne reci pri pretrazivanju moraju nas izbaciti na prvo mesto na pretraziva¢ima.

Ovo su nasi kljucevi uspeha:
1. lzvrsiti sve usluge koje nasi klijenti zahtevaju bez odlaganja i efikasno
2. Uspostaviti odlicnu saradnju sa trgovcima pout muzicara, frizera, cvecara, salonima
vencanica itd.
3. Odrzati profesionalnu sliku o kompaniji svo vreme

3.4. NACIN SPROVOPENJA ON-LINE STRATEGIJE

Adekvatnom kombinacijom pojedinih internih faktora kao Sto su cena, distribucija, promocija i
proizvod, moguénost nase firme da ostvari on-line uspeh se povecava. Da bi smo imali uspeh kod
potencijalnih klijenata potrebno je da ostvarimo kontakte razli¢itim oblicima komuniciranja,
informiSuc¢i ih o naSim uslugama (npr. putem mailing liste). Na taj nain sticemo odredeni nivo
poverenja kod njih. Praksa razvijenijih zemalja Zapada, narocito SAD, pokazala je da promocija
zahteva efikasnu komunikaciju sa potrosacima.

Poruke potroSa¢ima mozemo prezentirati na vise nacina. Mi smo se opredelili za masovne medije
tipa Interneta i Casopisa.

Opredelili smo se da se i pored Interneta reklamiramo i u ¢asopisima, jer veliki deo naSe ciljne grupe
verovatno ne koristi Internet. Sto se tide ¢asopisa to ¢e najverovatnije biti neki Zenski asopisi
nedeljnici tipa Blic Zene, Story i sl, kao i mesec¢nici vezane za vencanja i mlade.

Sto se ti¢e Interneta moramo dobro proceniti sajtove na kojima ¢emo staviti svoju reklamu.To pre
svega treba da budu sajtovi koji se bave modom, Zenama, vencanjima i sl.



---- OSTATAK TEKSTA NIJE PRIKAZAN. CEO RAD MOZETE
PREUZETI NA SAJTU WWW.MATURSKI.NET ----

BESPLATNI GOTOVI SEMINARSKI, DIPLOMSKI | MATURSKI TEKST
RAZMENA LINKOVA - RAZMENA RADOVA
RADOVI IZ SVIH OBLASTI, POWERPOINT PREZENTACIJE | DRUGI EDUKATIVNI MATERIJALL.

WWW.SEMINARSKIRAD.ORG
WWW.MAGISTARSKI.COM
WWW.MATURSKIRADOVI.NET

NA NASIM SAJTOVIMA MOZETE PRONACI SVE, BILO DA JE TO SEMINARSKI, DIPLOMSKI ILI
MATURSKI RAD, POWERPOINT PREZENTACIJA | DRUGI EDUKATIVNI MATERIJAL. ZA RAZLIKU OD
OSTALIH MI VAM PRUZAMO DA POGLEDATE SVAKI RAD, NJEGOV SADRZAJ | PRVE TRI STRANE
TAKO DA MOZETE TACNO DA ODABERETE ONO STO VAM U POTPUNOSTI ODGOVARA. U BAZI SE
NALAZE GOTOVI SEMINARSKI, DIPLOMSKI | MATURSKI RADOVI KOJE MOZETE SKINUTI | UZ
NJIHOVU POMOC NAPRAVITI JEDINSTVEN | UNIKATAN RAD. AKO U BAZI NE NADETE RAD KOJI VAM
JE POTREBAN, U SVAKOM MOMENTU MOZETE NARUCITI DA VAM SE IZRADI NOVI, UNIKATAN
SEMINARSKI ILI NEKI DRUGI RAD RAD NA LINKU IZRADA RADOVA. PITANJA | ODGOVORE MOZETE
DOBITI NA NASEM FORUMU ILI NA

maturskiradovi.net@gmail.com
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