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PREDUZECA NA KONKURENTNIM TRZISTIMA

Kada bi se povecala cena benzina za 20 posto na jednoj pumpi, doZivela bi veliki
pad prodaje benzina. Njeni kupci kupovali bi benzin na drugim pumpama. Nasuprot
tome, kada bi vodovod u vaSem gradu povecao cenu vode za 20 posto, doziveo bi samo
mali pad prodaje vode. Ljudu bi mozda redje zalivali travnjake i kupovali uredjaje koji
Stede vodu, ali bi im bilo teSko da u znacajnoj meri smanje potro$nju vode i malo je
verovatno da bi nasli drugog snabdevaca. Razlika izmedju trziSta benzina i trziSta vode je
oc¢igledna: mnogo je preduzeca koji prodaju benzin na pumpama a samo jedno peduzece
snabdeva ljude vodom. Kako se i moglo ocekivati, ta razlika izmedju trziSnih struktura
oblikuje odredjivanje cena i odluke o proizvodnji u prduze¢ima koja posluju na tim
trzistima.

TrziSte je konkurentno ukoliko je svaki kupac ili prodavac mali u poredjenju sa
veli¢inom trzi$ta, pa je, stoga, samo u neznatnoj meri u stanju da uti¢e na trziSne cene.
Nasuprot tome, ako preduzec¢e moze da uti¢e na trzisSnu cenu dobra koje prodaje, kaze se
da ima trzisnu moc.

ZNACENJE KONKURENCIJE

Konkurentno trziste, koje se ponekad naziva i savrseno konkurentno trziste, ima dve
karakteristike:

e Postoji mnogo kupaca i mnogo prodavaca na tom trzistu.

e Dobra koje nude razli¢iti prodavci su uglavnom ista.

Shodno ovim uslovima, postupci bilo kog pojedinacnog kupca ili prodavca na trzistu
imaju zanemarljiv uticaj na trzisSnu cenu. Svaki kupac ili prodavac uzima trzisnu cenu kao
datu.

Jedan primer ovakvog trzisSta jeste trziSte mleka. Nijedan pojedinacni kupac mleka
nije u stanju da utée na cenu mleka, jer svaki kupac kupuje malu koli¢inu u odnosu na
veli¢inu tog trziSta. Slicno tome, svaki prodavac mleka ima ograni¢enu kontrolu nad
cenom, jer i mnogi drugi prodavci nude mleko koje je u sustini identicno. Posto svaki
prodavac moze da proda koliko god Zeli po vaze¢oj ceni, on nema razloga da naplacuje
manje, a ukoliko naplacuje viSe kupci ¢e oti¢i na drugo mesto. Kupci i prodavci na
konkurentnom trziStima moraju da prihvate cenu koju odredjuje trziSte, pa se za njih zato
kaZe da cenu uzimaju kao datu.

Osim dva navedena uslova za postojanje konkurencije, postoji i tre¢i uslov koji se
ponekad smatra karakteristikom savrSeno konkurentnih trzista:

e Preduzeca mogu slobodno da udju na trziste ili da sa njega izadju.

Ako je, na primer, svako u stanju da osnuje mlekaru, i ako bilo koji postojeci vlasnik
mlekare moze da odluci da prestane sa poslovanjem, tada bi industrija mle¢nih proizvoda
ispunjavala ovaj uslov. Treba napomenuti da analiza konkurentnih preduzaca uglavnom
ne pociva na predpostavci o slobodnom ulasku i izlazku, jer ovaj uslov nije nuzan da bi
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